DODATEK REKLAMOWY DO GAZETY WYBORCZEJ

PRZEGLAD%GOSPODAHCZY

Nr 1 (1) 27 kwietnia 2007 r.

RUSZYLA Il EDYCJA KONKURSU

.LAUR KONSUMENTA 2007"

GtOSUJ NA SWOJ ULUBIONY PRODUKT
glosowanie@pg.info.pl

Wysmienity od lat

Z roku na rok przybywa wciaz nowych odmian majonezu. Producenci przescigaja sie w tworzeniu kolejnych
smakow i nazw. Pomimo to Polacy pozostajg kulinarnymi tradycjonalistami i najchetniej siegaja po znane

i sprawdzone wyroby. Nie dziwi zatem spektakularny sukces Wytwdrczej Spétdzielni Pracy ,Spotem” — firmy,
ktora prawie pot wieku temu jako pierwsza w naszym kraju rozpoczeta produkcje przemystowg majonezu.

w kieleckiej Spétdzielni opracowano zaktadowa

regute na majonez, na podstawie ktdrej oparto
obowigzujgcg do dzi§ norme krajowa. Mozna zatem
uznaé, iz wyréb ten byt, i z pewnoscia w wielu przy-
padkach ciggle jeszcze jest, wzorcem oraz punktem
odniesienia dla innych producentéw i rodzimych kon-
sumentéw. Tajemnica sukcesu Majonezu Kieleckiego
tkwi w unikalnym potaczeniu trzech czynnikéw — wy-
tacznie naturalnych, starannie wyselekcjonowanych
sktadnikéw; tradycyjnych (nie tylko z nazwy), polskich
receptur, a takze zaawansowanych metod produkcyj-
nych. Majonez Kielecki posiada unikatowe walory, jest
prawdziwy oraz w pefni naturalny. Znajduje to swoje
odzwierciedlenie w wyjgtkowym i rozpoznawalnym
smaku. Ponadto w trakcie produkcji wyréb podlega
$cistej kontroli mikrobiologicznej, a caly zaklad obej-
muje system kontroli jako$ci oparty na metodzie
HACCP.

Niestety, w dzisiejszych czasach systematycznie
wzrasta popularno$¢ srodkéw wptywajacych na obni-
zenie kosztéw produkcji czy wydtuzenie terminu przy-
datnosci do spozycia. Chodzi tu nie tylko o konserwan-

N ie wszyscy zapewne wiedzg, iz to wiasnie

ty, ale takze antyutleniacze, skrobie modyfikowane,
czy barwniki i aromaty ,.identyczne z naturalnymi”. Dla
kontrastu Majonez Kielecki to wyréb w petni naturalny
— nie tylko nie zawiera w swoim sktadzie konserwan-
téw (czym chwali sie wielu producentéw), ale takze
tych pozostatych ,dodatkéw”.

Produkt systematycznie zdobywa kolejnych zdekla-
rowanych zwolennikéw. Komentarze konsumentéw
umieszczane na forach internetowych, opinie niezalez-
nych ekspertéw, a przede wszystkim wzrastajgca z ro-
ku na rok sprzedaz majonezu to najlepsze, bo wymier-

ne, potwierdzenie sukcesu. Wediug agencji AC Nie-
Isen, warto$ciowy udziat Majonezu Kieleckiego w od-
niesieniu do cafego rynku wynosi obecnie 17,8%. Po-
nadto w rankingu polskich marek spozywczych, opra-
cowanym przez ,Rzeczpospolity”, warto$¢ samej mar-
ki Majonez Kielecki oszacowano na 25 min zi.

Produkt od lat znany jest réwniez poza granicami na-
szego kraju. Znajduje on sympatykéw m.in. w Anglii,
Ilandii, Niemczech, ale takze w Ameryce i Australii.
Co wigcej, jego eksport systematycznie rosnie. Dyna-
mika tego rozwoju dochodzi nawet do 50% rocznie.

Cho¢ tradycyjna receptura stanowi fundament suk-
cesu Majonezu Kieleckiego, to jednak producent sys-
tematycznie stara sie rozszerza¢ oferte pod katem ro-
snacych wymagan wspéiczesnego konsumenta.
W ciggu ostatnich dwdch lat na rynku pojawito sig kil-
ka nowych odmian smakowych: Majonez Kielecki
z oliwkami, Majonez Kielecki z czosnkiem, czy wresz-
cie Majonezu Kieleckiego Omega.

W tym roku Majonez Kielecki juz po raz trzeci walczy
o Zlote godto w konkursie ,,Laur Konsumenta” w kate-
gorii MAJONEZY.

M. Kawka

*..,_Hasze m]qtkuwe masia to masla extra
pochodzace z terendw ekologicznie
czystych tzw. zielone pluca Polski. Masta
swoim ksztaltem osetki nawigzujg do
tradydji goralskiej z terendw Gor Beskidy.
Na wyjatkowost¢ tych maset skfada sie
zakup najwyzszej jakosci surowca oraz
formowanie w zaldadzie spefniejacym

najwyzsze standardy i wymogi unijne,
Wszystko to sprawia, ze nasz produkt

cechuje niepowtarzalny smak

prawdziwego masia,
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