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Polacy ubieraja sie coraz lepie)

Coraz wiecej ludzi polskiego biznesu zdaje sobie sprawe, jak istotny dla wizerunku jest ubior, i to nie tylko w codziennej pracy, ale tez w zyciu prywatnym. Coraz cze¢-

Sciej siegaja po drozsze marki, takie jak Pierre Cardin. Dlaczego warto inwestowa¢ w dobre, markowe ubranie?

rojektanci i znawcy mo-
de z zadowoleniem ob-

serwuja tendencje Pola-
kéw do coraz lepszego ubiera-
nia sie. Wedlug Rolanda
Schmaltza, Prezesa Ahlers-Po-
land Spdiki z o.0., ktora jest wy-
facznym przedstawicielem me-
skiej kolekcji Pierre Cardin na
Europe Srodkowo-Wschodnia,
jestesmy w czotowce krajow no-
woprzyjetych do UE pod wzgle-
dem zakupow dokonywanych
przez dobrze ubierajacych sig¢
mezczyzn. Polak coraz bardziej
$swiadomie odczuwa potrzebe
elegancji, szuka dobrej klasy,
unika kiczu. Wiadomo: samo-
poczucie, komfort, dobry PR -
oto, na co wptywa dobre emploi.
Z drugiej strony jego brak moze
fatwo zniszczy¢ wizerunek,
a zwlaszcza w oczach obcokra-
jowcow z panstw od dawna sty-
nacych z dyktowania mody,
gdzie swiadomos$¢ dobrego
ubierania si¢ jest naturalng po-
stawg przekazywang przez po-
kolenia od wielu lat.

Mijaja zatem czasy, gdy
w szafie wisialo jedno ubranie
na wszystkie okazje. W ele-
ganckich meskich garderobach
pojawia si¢ dzi$ co najmniej po
kilka garnituréw, kilkanascie
koszul czy krawatow. Odwie-
dzamy drogie sklepy, ufamy do-
brym markom. Czy jednak zna-
my kanony elegancji?

Co, jak, na kiedy

Dobér stroju do wiasciwej
okazji jest sztuka. Juz nie tylko
pora roku, ale nawet pora dnia
wymaga odrgbnej koncepcji
ubioru, a umiejetne dostosowa-
nie si¢ do niej daje dyskretne
$wiadectwo wyczucia i smaku.
W skrocie: ton nadaje jakos¢
materiatu, kroj i kolorystyka
garnituru oraz dodatki. Do naj-
bardziej eleganckich barw nale-
7a czern, granat i grafit. Takie
kolory od dawna sprawdzaja
si¢ tez w biznesie. Od kilku se-
zondw modny jest jednak
wiekszy luz: tenis, ktory dodat-
kowo wyszczupla sylwetke, ko-
lory przywodzace na mysl na-
turalne barwy ziemi, a takze
zestawienie sportowej mary-
narki z barwna lub biata koszu-
la i dzinsami. Na wieczornym
przyjeciu nie wypada pokazac
sie¢ w innych kolorach niz
ciemne. Latem, w godzinach
potudniowych, mozna pozwo-
li¢ sobie na jasny, bezowy stroj.

Dopelnienie garnituru stano-
wig koszula i krawat. Elegancki
mezczyzna nawet latem ubiera
koszulg z dtugimi rekawami. In-
na jest niedopuszczalna, zwlasz-

cza pod marynarke. Glownie ze
wzgledow estetycznych - wysta-
jaca spod rekawa owlosiona
dlon nie budzi dobrych skoja-
rzen. Mankiety powinny wysta-
wa¢ na ok. 1 cm spod marynar-
ki. Moga by¢ elegancko ozdo-
bione spinkami, cho¢ nie po-
winno si¢ ich zaklada¢ na zwy-

kte okazje, tzw. casual, bo wow-
czas fatwo o naduzycie dobrego
ubioru - ,,przestrojenie”.
Kotnierzyk koszuli tzw. win-
sor (roztozony szeroko na bo-
ki) nie bedzie dobrze wygladat
u posiadacza szerokiej, owalnej
twarzy; dla optycznego wy-
szczuplenia nalezy raczej wy-
biera¢ koszule o smukitym kot-
nierzu skierowanym ku dotowi.
Z kolei naturalna konsekwen-
cja bedzie tu zawigzanie krawa-
ta na wezel raczej waski i wyso-
ki, zas w przypadku kolnierza
szerokiego - wezel moze by¢
obfity i gruby. Idealnie dobrang
dlugos¢ krawata mozna rozpo-
zna¢ po tym, Ze jego szpic mu-
ska gorng krawedz klamry pa-
ska. Jezeli chodzi o dobor wzo-
ru, istnieja co najmniej dwie
szkoly: wedlug pierwszej, kra-
wat powinien by¢ utrzymany
w kolorystyce catego stroju, we-
dhug drugiej - powinien kontra-
stowac¢ z koszula. Naganne jest
jednak stosowanie dodatkéw
w bardzo jaskrawych kolorach,
szczegblnie w biznesie, ponie-
waz nadmiernie przykuwaja
uwage i rozpraszaja: kontra-
hent zamiast partnera zauwazy
np. tylko jego krawat. Zaprze-
czy to wowczas zasadzie ele-

gancji, bo ta prawdziwa jest
niemal niezauwazalna i nie po-
trzebuje krzykliwosci.

W garderobie eleganckiego
mezczyzny powinno si¢ znajdo-
wacé co najmniej kilka par butéw
w czterech rodzajach. Do garni-
turow - czarne, typu golf lub
oxford (zwane tez w Polsce ,,wie-

denkami”); calodzienne, do
ubran mniej formalnych, moga
by¢ sznurowane lub wsuwane; na
popotudnie badz weekend - buty

swobodne, z zamszu, nubuku lub
skory, niepozbawione takich ele-
mentow jak rzemienie, moga by¢
bardziej fantazyjne, szerokie i na
grubej podeszwie; wreszcie buty
wieczorowe, na wyjatkowe oka-
zje: lakierki, zawsze wspaniale

wypolerowane, obowigzkowo
sznurowane, 0 mozliwie smu-
klym ksztalcie, dajace wrazenie
lekkosci. Oczywiscie grzechem
jest zaktadanie ich czy oxfordow
do spodni dzinsowych.

Diabel tkwi w szczegolach
Prawdziwa sita jakosci

ubrania tkwi w jego tkaninie.
Tylko markowi producenci

potrafia zapewni¢ jej najwyz-
sze walory. Ich wyroby sa
kosztowne. Zdecydowanie
jednak optaca si¢ w nie zain-
westowaé, bowiem kupujac
marke, wybieramy szereg roz-
wigzan najwyzszej klasy,
o ktorych czasem nawet nie
wiemy. A warto, bo mozna
np. sprawdzi¢, z jak szlachet-
nych materiatow uszyte jest
ubranie.

- Nalezy umieé¢ czytac¢ metki
- objasnia Marek Bajsarowicz,
Dyrektor marki Pierre Cardin
na Europe Srodkowo-Wschod-
nia. - Np. okreslenie 100'S na
odziezy wetnianej wbrew pozo-
rom wecale nie oznacza, ze wet-
na jest stuprocentowa, a Swiad-
czy o jakosci nitki zastosowanej
do produkcji tkaniny. Moga by¢
rowniez oznaczenia np. 110'S,
120'S az do 200'S - im cyfra
wieksza, tym na kilogramie wet-
ny zastosowanej do produkcji
tkaniny znajduje sie wieksza
dtugos¢ nici, a w konsekwencji
tkanina jest delikatniejsza w do-
tvku i bardziej szlachetna.

Jesli natomiast na metce
nie widnieje zadne z takich
oznaczen, to prawdopodob-
nie tkanina jest raczej marnej
jakosci. Latwo to sprawdzic¢
organoleptycznie - mezczy-
zna zawsze najlatwiej kupuje
wha dotyk” - po prostu chwy-
tajac w dton i lekko mnac ma-
terial. Zmigcie to Swietny test,
bo od razu poznamy si¢ na
tkaninie tzw. hi-twist, czyli
o gestym skrecie, ktora po
zgieciu ma zawsze tendencje
powrotu do wyprostowania.
To dlatego dobry garnitur na-
wet po catodziennym uzywa-
niu i odwieszeniu powraca do
stanu niemal jak swiezo wy-
prasowany.

Marka Pierre Cardin uzywa
tkanin wytacznie od najlep-
szych dostawcow. Jako szanu-
jacy sie producent wszywa
W wewnetrzng strong garnituru
logo nie tylko swoje, ale i ma-
rek tkanin, aby znawcy mogli
doceni¢ rowniez ten sktadnik
stroju. - Najlepsze tkaniny po-
chodzq z Wioch, z regionu Bie-
la. Tam sie zaopatrujq wszyscy
najwieksi designerzy. To praw-
dziwa elita wsrod dostawcow,
a najlepszym dowodem na to
Jest fakt, ze na targi branZowe
w tym rejonie nie da si¢ wejs¢
Jjako zwykly gosé, lecz nalezy
otrzymac specjalne zaproszenie.
Po prostu najcenniejsi nie sprze-
dajg swoich wyrobow kazdemu
- dodaje Bajsarowicz.

To nie wszystko: tkaniny, i tak
juz szlachetne, sa jeszcze bar-
dziej wzbogacane domieszkami

jedwabiu, albo - tylko u elity ta-
kiej jak Pierre Cardin - kaszmi-
ru. Te materialy nadaja potysk,
modny, widoczny i chetnie ku-
powany znak elegancji. Tani
producenci szybko wymyslili je-
go zamiennik: jako blyszczacy
material wykonczeniowy uzywa-
ja teflonu. Owszem, mozna wy-
la¢ na niego kawe bez ryzyka za-
plamienia, ale teflon si¢ Sciera,
tuszezy i po kilku czyszczeniach
garnitur bedzie do wyrzucenia.

... istad ta cena

O jakosci stanowia w duzej
mierze wszelkie dodatki. Praw-
dziwa marka dba o to, zeby na-
wet najmniejszy guzik koszuli
byl prestizowo opatrzony deli-
katnym logotypem. Wewngtrz-
na czgs$¢ spodni na wysokosci
pasa jest zaopatrzona w gum-
ke przeciwposlizgowa. Jej za-
daniem jest przytrzymywac ko-
szule, aby podczas ruchow nie
wysuwala si¢ ze spodni. Nie-
zwykle wazna jest tez pod-
szewka: ceni si¢ t¢ naturalna,
z wiskozy. Jej sztuczne przeci-
wienstwo, acetat, nie przepusz-
cza powietrza, w wyniku czego
material wierzchni garnituru
nie ,,oddycha”. Kolejne dodat-
ki to wkiady klejone i podusz-
ki: delikatne tkaniny wierzch-
nie niemal ,leja” si¢ w rece,
wiec zadaniem markowych
podkiadek jest mocne, a zara-
zem elastyczne nadawanie
ubraniu sztywnos$ci i faktycz-
nego ksztaltu, ale tak, zeby ten
fakt nie byl widoczny! Garni-
tur z wysokiej jakosci tkaniny
kompletnie nie b¢dzie mial bo-
wiem racji bytu, jesli zostanie
marnie podszyty.

Jakos¢ mozna dostrzec tak-
ze w koszulach. Wigkszos¢ do-
stepnych na rynku jest uszyta
z tkanin pojedynczo tkanych,

tzn. w jednym kierunku np. po
dlugosci. Te lepsze to tzw.
2-ply, tkane podwdjnie, wzdhuz
i wszerz. Takze tu obowiazuje

skala ,S”. Jesli koszula jest
wzorzysta, to przy zakupie na-
lezy obroci¢ ja na druga strong
- koszula z gornej potki ma
wzor tkany, widoczny po obu
stronach. Ta przecigtna ma
wzor nadrukowany na ze-
wnetrznej stronie tkaniny, nie-
widoczny, badz stabo widocz-
ny od wewnatrz.

Roznice jakosciowe sa po-
nadto ukryte w barwieniu. Je-
zeli koszula jest tkana z prze-
dzy, to jeszcze przed proce-
sem tkania farbuje sie kazda
poszczegolng nitke, ktora zto-
zy si¢ na tkaning. To o wiele
drozsza technologia niz przy
zwyktych tkaninach stosowa-
nych do produkcji koszul,
w ktorych to dopiero tkanina
jest barwiona. Oczywiscie ko-
szula tkana z przedzy uprzed-
nio wybarwionej jest delikat-
niejsza, a przy tym trwalsza,
bo nie traci koloru, co ma
miejsce w przypadku koszul
uszytych z tkanin farbowa-
nych w belkach.

- Uzyskiwanie tych wszyst-
kich czynnikéw jakosci jest
oczywiscie wysokonaktadowe.
Wymaga najnowoczesniejszych
technologii produkcji. Mato te-
go, stanowi efekt olbrzymiej pra-
cy wysoce optacanych fachow-
cow, projektantow, ktorzy swiet-
nie znajq branze i wprowadza-

Jac cate kolekcje na rynek, wyty-

czajq nowe kierunki mody. Poza
tym ktos, kto kupuje odziez Pier-
re Cardin, moZe tez liczy¢ na ta-
ka konstrukcje stroju, ktora be-
dzie po prostu dobrze pasowata
do figury, a nawet zamaskuje jej
niektore mankamenty. Stqd
witasnie bierze si¢ cena marki -
opowiada Bajsarowicz. - 7o,
co sie jednak otrzymuje w za-
mian, trudno przecenic. Placi
sie za rozwiqzania, tak jak
w kazdym produkcie lepszej kla-
sy, czy jest to samochod, zega-
rek, czy perfumy. I to jest nasze
zadanie: dostarczy¢ jakosé, po-
kazac dobry kierunek w mo-
dzie, spetni¢ oczekiwania naj-
bardziej wymagajqcych.

Istnieje jednak roznica miedzy
innymi dobrymi markami na
polskim rynku a Pierre Cardin:
koncern Ahlers-Poland jest nie
tlko jej wytacznym dystrybuto-
rem, ale jednoczesnie producen-
tem. Rozpoznaje potrzeby pol-
skich menedzerow i {qczqc je
z wlasnymi inspiracjami, jedno-
czesnie umiejetnie wychowuje so-
bie pokolenie klientow. To wia-
Snie w Polsce szyte sq Swietne rze-
czy, hoszone w catej naszej czesci
Europy. Warto, Zeby coraz cze-
Sciej goscity w naszych szafach.
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